Wir schaffen Zukunft fir Unternehmen und Menschen.

"

‘ 12 O —

S0plus 1 Tag = Sich auf den demografischen Wan- = Zahlen, Daten und Fakten des

Die Best Ager del und die Z.ielg.ruppe 50p|us" einzu- demografischen Wandels

il ht stellen, um die fur den geschaft- * Boom beim Konsum? Ist Gold-

IEIgiUppEngerechites lichen Erfolg notwendigen Entschei- graberstimmung angebracht?

Verkaufen im dungen treffen zu kénnen. _ 5

Autohaus  Zielgruppe 50plus mit ihren " Die Methusalem Ligen
Wiinschen und Erwartungen = Besonderheiten der Generation
kennenlernen. 50plus und die sich daraus erge-

benden Marktchancen
» Finanzielle Rahmenbedingungen,

Zielgruppen Kauf- und Konsumverhalten
= Best Ager sind keine Senioren

. . . . . = Automobilie Erwartungen an
Fuhrungskréafte und Mitarbeiter, die Produkte und Dienstleistungen fiir
sich auf den demografischen Wandel Best Ager

und die sich daraus ergebenden .

Ktch q = Zielgruppengerechte Ansprache
a) Mar tchancen un (und was Sie in jedem Fall
b) die Kundengruppe der vermeiden sollten)

.D0+/Best Ager*

einstellen moéchten.

© TGM Abel & Berger GmbH




	Foliennummer 1

