Wir schaffen Zukunft fir Unternehmen und Menschen.

Produkteinfihrung - = Teilnehmer emotional und sachlich .
Produktprasentation Tage auf den Start eines neuen Fahrzeug-

modells optimal vorbereiten. -
- Kraftfahrzeuge -

= Verkaufer mit der Zielgruppe
bekannt machen

" Vorteile und Abgrenzungen
zum Wettbewerb deutlich
machen

" Technische Features nutzen- =
orientiert prasentieren

Zielgruppen

Verkaufsleiter und Verkaufer

entwickelt und umgesetzt.
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Prasentation der verschiedenen
Fahrzeugmodelle

Herausarbeiten der Zielgruppe

Nutzenorientiertes Herausarbeiten
der Produktinformationen

Wettbewerbsvorteile herausarbeiten
und argumentativ verarbeiten

Erfolgreiche Methoden der
Produktprasentation in
Rollenspielen Gben und vertiefen

Emotionales Zubehor verkaufs-
fordernd prasentieren.

Kommentare

Je nach Kundenwunsch werden komplette Konzepte fur Klein- oder Grof3gruppen
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