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Wir schaffen Zukunft fir Unternehmen und Menschen.
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Potenzialermittlung
bei Neu- und
Gebrauchtwagen

2 Tage

Zielgruppen

Geschaftsfuhrung, Fuhrungskrafte
Neu- und Gebrauchtwagen

Die Teilnehmer ermitteln die
maoglichen Marktpotenziale und den
Grad der gegenwartigen Marktaus-
schopfung nach

%  Gewerbekunden und

%  Privatkunden
Die Teilnehmer erarbeiten individuell
fur ihren Standort einen MaR3-
nahmen- und Aktivitdtenplan, unter

Einbeziehung einer Starken- und
Schwachenanalyse.

Definition der individuellen Marktge-
biete nach Absatzwegen

Herausarbeiten von Starken und
Schwachen aus dem Bewertungs-
schema.

Ermitteln des gegenwartigen und
zukinftigen Potenzials unter
Einbeziehung von Benchmaks

Erarbeiten eines MalRBhahmenplans.
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