Markt-, Wettbewerbs- -

und Z|elgruppen- Tage

analyse Je nach
betrieb-
licher
Situation

Zielgruppen

Geschaftsleitung und Leiter aller
Geschaftsfelder
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Wir schaffen Zukunft fir Unternehmen und Menschen.

Definieren des eigenen Produkt- u
und Dienstleistungsportfolios

= Erkennen der eigenen Stéarken und
Schwachen im Vergleich zum -
lokalen Wettbewerb.

= Erarbeiten einer MaRhahmen-
planung, die eine regelmafige
Marktbeobachtung erméglicht, um
Veranderungen im Markt erkennen
und darauf reagieren zu kénnen.

o
T —

Erarbeiten des relevanten Produkt-
und Dienstleistungsportfolios.

Analyse des Marktgebietes
Wettbewerber identifizieren

Erstellen eines Starken-/Schwache-
profils in Abhangigkeit zu den
Wettbewerbern

Kommentare
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